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a cura di Nadia Castelli

CANGINI FILIPPI, UNA
STORIA LUNGA 100 ANNI
Cangini Filippi festeggia cento anni di
storia e tradizione, con la meticolosi-
ta e I'esperienza che I’hanno sempre
distinta sul mercato, grazie allo scru-
poloso lavoro dei nostri artigiani, dedi-
ti alla qualita dei dettagli e all’attenta
scelta dei materiali. Dal 1921 realiz-
ziamo oggetti coerenti con le tenden-
ze del momento e in linea con le ri-
chieste degli utilizzatori piu esigenti.
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Produciamo agende e calendari, una
gamma di prodotti versatili, rivolti sia
all'uso quotidiano, sia ad un pubblico
di professionisti. Le collezioni, sempre
originali, abbinano il colore e le fanta-
sie delle copertine alla sobrieta grafi-
ca degli interni. Tutti i prodotti Cangini
Filippi sono commercializzati da Baldo
Srl, unico distributore sul mercato ita-
liano. Scegliere Cangini Filippi significa
preferire un prodotto interamente rea-
lizzato nei nostri impianti, dall’ideazio-

ne alla produzione. Tutto rigorosamen-
te #fattoinitalia.
www.boostgroup.it

PAPERWORLD 2021

A Francoforte, dal 30 gennaio al 2 feb-
braio 2021, vieni a scoprire Paperwor-
Id, la fiera leader internazionale per la
cartoleria, la cancelleria e le fornitu-
re per I'ufficio. Circa 830 espositori si
sono gia registrati dimostrando che la
fiera continua ad essere una piattafor-

ma commerciale importante non solo
per per presentare le novita in ante-
prima, ma soprattutto per gli incontri,
gli scambi con colleghi e partner. Per il
2021 Il team di Paperworld ha svilup-
pato una gamma di concetti e pacchetti
con servizi aggiuntivi per i nuovi espo-
sitori, per i produttori interessati a tor-
nare in fiera e per i designer, che avran-
no un’area espositiva di rilievo. "Future
Office" (pad. 3.0.) rimane il punto di ri-
ferimento quando si tratta di soluzio-
ni per uffici sostenibili e mediante le-
zioni specializzate, una mostra a tema,
presentazioni e colloqui con gli esper-
ti del settore verra offerta un’ampia pa-
noramica sulle possibilita per arredare
e gestire gli uffici. Sempre nel pad. 3.0,
dopo il successo dello scorso anno, ri-
torna “Paperworld Office Village”. L'a-
rea con gli stand espositivi compren-
dera anche un punto informazioni,
salotti, sale riunioni e un'area ristora-
zione. Paperworld & una vetrina specia-
le anche per il variegato calendario di
eventi sulle tendenze del momento.
www.messefrankfurt.it

UN FRANCOBOLLO
CELEBRA IL CENTENARIO
DI F.I.L.A. - FABBRICA
ITALIANA LAPIS ED AFFINI
1920-2020: cento anni di FI.L.A. Fab-
brica Italiana Lapis ed Affini. Un tra-
guardo importante valorizzato oggi dal
francobollo emesso dal Ministero del-
lo Sviluppo Economico e distribuito da
Poste Italiane, che la pone ufficialmen-
te tra le “Eccellenze del sistema pro-
duttivo ed economico”. Un’azienda
che, pur rimanendo orgogliosamen-
te italiana, ha assunto una dimensione
globale, con la sua presenzain 150 pa-
esi e 5 continenti. Un’azienda che par-
tecipa alla storia della societa e delle
persone che hanno trovato in uno stru-
mento il mezzo per esprimere la pro-
pria creativita e le proprie emozioni.

Il visual scelto per il francobollo &
un’immagine storica dell’azienda in
cui due scolari camminano insieme
portando con sé una matita di grafite
F.ILA.informato “extralarge” e le ma-
tite colorate GIOTTO nell’iconica con-
fezione con I'illustrazione del giovane
pittore al cospetto del Maestro Cima-
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bue. Un’immagine densa di significa-
to che rappresenta appieno I’heritage
dell'azienda, il suo impegno verso la
crescita “a colori” dei bambini (e non
solo), ma anche il legame inscindibi-
le con la scuola e le nuove generazioni.

www.fila.it

RACCOLTA FONDI
ORGANIZZATA NEI NEGOZI
TOYS CENTER

E BIMBOSTORE

143mila euro: € questa la cifra rag-
giunta con la raccolta fondi organiz-
zata nei negozi Toys Center e Bimbo-
store. Un risultato eccellente ottenuto
in soli due mesi grazie alla generosi-
ta dei clienti delle due storiche insegne
per l'infanzia. Obiettivo della raccolta,
“La Banca del Tempo Sociale”, inizia-
tiva de “i Bambini delle Fate”, la real-
ta che dal 2005 si occupa di assicurare
sostegno economico a progetti e per-
corsi di inclusione sociale a beneficio
di famiglie con ragazzi affetti da auti-

smo e altre disabilita. Le “Banche del
tempo sociale” sono banche speciali,
dove a guidare non sono i risparmi, ma
il tempo, quello da dedicare a chi piu
ne ha bisogno. Lo scorso anno, proprio
grazie alla prima raccolta, hanno visto
Ia luce due nuove iniziative, una a Lodi
(a capo dell’'organizzazione la Fonda-
zione Stefano e Angela Danelli), I'altra
a Roma (condotta dall’Associazione il
Filo dalla Torre). | fondi raccolti finora
verranno destinati a queste due realta
perché possano crescere e sviluppare
nuove attivita per aiutare altri ragazzi.
Ma cosa accade nello specifico? Il pro-
getto, gestito dalle associazioni di rife-
rimento, viene presentato nelle scuo-
le superiori per avvicinare gli studenti
adolescenti a ragazzi con autismo e
disabilita. Un’occasione per trascor-
rere due ore di tempo a settimana in-
sieme e creare nuovi legami all'interno
di un progetto organizzato. Inoltre, per
gli studenti che aderiscono all’iniziati-
va, il riconoscimento di crediti formati-
vi e la possibilita di ricevere una borsa
di studio. Un progetto di forte impatto
che da speranza con gesti di semplice
quotidianita e condivisione, quelli degli
studenti, ma anche di tutti coloro che
hanno dato il loro contributo. Un pro-
getto che, anche in questo momento di
emergenza, prosegue grazie all’'utilizzo
delle piattaforme digitali, per continua-
re a essere vicini ai ragazzi nonostan-
te il distanziamento sociale ed evitare,
0ggi pill che mai, I'isolamento. Una pa-
rentesi online in attesa di tornare a ve-
dersi e abbracciarsi in piena sicurezza.

www.toyscenter.it/

bambini-delle-fate/

@A A70 7



i Heﬂmw
e -
-

.y

COME S| PROTEGGONO

| DATI RISERVATI
PERSONALI O AZIENDALI?
La nota serie di prodotti HSM SECURIO
AF combina funzionalita e facilita d'uso
con un design intramontabile, offren-
do una soluzione ideale per la distru-
zione semplice e sicura dei documenti
in quasi tutti gli ambienti di lavoro. Gli
utenti con elevati volumi di carta ap-
prezzano la serie AF e |'alimentazione
automatica della carta, che consente
di distruggere in modo rapido e prati-
co pile di massimo 500 fogli. L'ultima
novita & I'HSM SECURIO AF100. L'at-
traente design ed il colore bianco tren-
dy, consentono al nuovo modello di in-
tegrarsi armoniosamente nella linea di
prodotti HSM SECURIO. Le sue dimen-
sioni compatte e il volume di raccol-
ta di 20 litri lo pongono come modello
d'ingresso dei distruggidocumenti au-
tomatici. HSM SECURIO AF100 distrug-
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ge rapidamente e senza sforzo pile di
carta fino a 100 fogli e fogli singoli. E'
affidabile, silenzioso e dotato di un si-
stema di gestione energetica. Cio gli
permette di non consumare energia
in modalita stand-by. L'HSM SECURIO
AF100 é disponibile con taglio a fram-
menti 4 x 25 mm (livello di sicurezza
P-4). I rulli di taglio, con garanzia a vita,
sono resistenti a punti da cucitrice e
fermagli. Come tutti | modelli della li-
nea SECURIO, anche questo modello &
coperto dalla garanzia HSM di 3 anni.
www.hsm.eu/protezione-
dei-dati - info@hsm.eu

NUOVO PRESIDENTE IN UFC
UFC, Unione Fornitori Cancelleria, I'As-
sociazione che dal 1979 ¢ il punto di ri-
ferimento per i Produttori e i Distributo-
ri esclusivi del Settore della Cancelleria
operanti in Italia, comunica I'avvicen-
damento al vertice: Mariagrazia San-

taniello lascia I'incarico di Presidente
dopo 17 anni e rimane in seno all’As-
sociazione come Presidente Onora-
rio. La nuova Presidente, in carica dal
1° maggio 2020, & Antonella Pfeiffer
che ha all’attivo una lunga esperien-
za nel settore della Cancelleria; dopo
gli studi umanistici ha infatti lavorato

per 15 anni nella redazione di una rivi-
sta tecnica specializzata rivolta al tra-
de. Dal 2010 ad oggi si & occupata di
comunicazione digitale, acquisendo le
competenze necessarie sia “sul cam-
po” sia frequentando I'Executive Ma-
ster in Social Media Marketing & Digi-
tal Communication allo IULM di Milano.
Le competenze acquisite, insieme alla
passione per il mondo della Cancelleria
e a quella per il “Digital”, I’nanno por-
tata a supportare progetti e-commerce
e di digital marketing legati anche al
mondo della Cancelleria. “Per me & un
onore e un vero piacere essere stata
scelta come Presidente di UFC. Ringra-
zio il Consiglio Direttivo per la fiducia
accordatami; la mia volonta di assol-
vere all’'incarico nel miglior modo pos-
sibile, & commisurata alla mia grande
passione per questo settore”, ha di-
chiarato Antonella Pfeiffer.
ufc@ufc.it

RED DOT AWARD 2020:
PREMIATE STAMPANTI

E ROBOT EPSON

Per il quarto anno consecutivo, Epson
vince il Red Dot Award 2020 nella ca-
tegoria Product Design con le stam-
panti SureColor SC-P7500 e SC-P9500
e con il robot industriale a 6 assi VT6L.
Non solo: i due modelli di largo formato
sono stati premiati per il secondo anno
consecutivo anche con il piu alto rico-
noscimento Red Dot: il Best of the Best
Award. Istituito in Germania nel 1955,
il Red Dot Design Award & organizzato
dal Design Zentrum Nordrhein Westfa-
len ed & riconosciuto in tutto il mondo
come uno dei premi piu prestigiosi nel

campo del design. Una giuria di esper-
ti valuta i prodotti annunciati negli ul-
timi due anni e seleziona i migliori de-
sign sulla base di nove criteri, tra cui
grado di innovazione, funzionalita, er-
gonomia, compatibilita ecologica e du-
rata. | vincitori di quest'anno sono sta-
ti selezionati tra proposte provenienti
da tutto il mondo. Modelli di punta del-
la serie Surecolor, le due stampanti di
largo formato SC-P7500 e SC-P9500
sono considerate un vero e proprio
standard industriale per la riproduzio-
ne di immagini di alta qualita nei la-
boratori di belle arti, prove di stampa
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e foto. Grazie ai 12 colori, all'uso si-
multaneo di entrambi gli inchiostri neri
e alla presenza di arancione, verde e
viola, offrono una straordinaria accura-
tezza cromatica. Fra le caratteristiche
che ne fanno strumenti professionali di
elevata qualita, & presente anche I'illu-
minazione interna con tonalita neutra
per controllare immediatamente il ma-
teriale stampato senza interferire con
le regolazioni del colore. Il robot VT6L
& un modello entry level a 6 assi ca-
ratterizzato da forme curve con super-
fici lisce.

www.epson.it

EPSON
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reddot winner 2020
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Il robot Epson VT6L vincitore del premio
Product Design "Red Dot 2020".
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EUROSTANDS SI RINNOVA

E VINCE LA SFIDA COVID-19
Da punto di riferimento nel settore fie-
ristico a eccellenza impegnata in pri-
ma linea per garantire la sicurezza dei
lavoratori, in grado di esportare i suoi
prodotti in tutto il mondo: in soli due
giorni I'impresa brianzola attiva da ol-
tre 70 anni, ha saputo riconvertire la
produzione, adattandosi alle trasfor-
mazioni in corso e gettando le basi per
superare la crisi economica. E i numeri
premiano la coraggiosa scelta: con un
volume d’affari destinato ad aumenta-
re del 70%, puntando a una prechiu-
sura del 2020 con 24 milioni di fattu-
rato, I'azienda continua a crescere e
arricchire di prodotti la sua nuova li-
nea Covistop che in 60 giorni conta
10.000 prodotti venduti per un tota-
le di 600 consegne effettuate in Ita-
lia e all’estero. Tutto € iniziato con la
barriera parafiato in plexiglass, idea-
ta nei primi giorni dell’emergenza, una
risposta pratica ed efficace per soste-
nere gli operatori a distanza ravvicina-
ta con il pubblico di quei comparti che
non potevano fermarsi di fronte all’e-
mergenza Covid-19, come i farmacisti
e gli addetti impiegati nel settore ali-
mentare. Dopo questo primo successo,
che ha ottenuto il riconoscimento del-
le Nazioni Unite, Eurostands ha deciso
di allargare la linea Covistop con pare-
ti divisorie mobili, dispenser automati-
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ci di gel igienizzante, cartellonistica e
una serie di barriere parafiato. Parti-
colare attenzione € stata rivolta anche
ai pit piccoli con prodotti a misura di
bambino, come il distributore automa-
tico di gel igienizzante T Sanitizer Kids.

www.eurostands.it

GRUPPO MASSERDOTTI
RISPONDE ALLEMERGENZA
CORONAVIRUS

L'emergenza Coronavirus e il conse-
guente lockdown hanno impattato for-
temente sul retail fisico. Nell’ambito
delle attrezzature a supporto dei pun-
ti vendita in termini di sicurezza, Grup-
po Masserdotti, player specializzato in
soluzioni innovative basate sulla digital
transformation, ha predisposto un’of-
ferta ad hoc per gli operatori del retail,
sviluppando soluzioni per ciascuno dei
brand con cui opera: Gruppo Masser-
dotti, Dominodisplay e Onframe. Ac-
quistabili su shop.masserdotti.it, totem
personalizzabili, applicazioni adesive
per il distanziamento sociale, separa-
tori in plexiglass e altro materiale pla-
stico. Per quanto riguarda Onframe,
sono disponibili barriere trasparenti in
alluminio consegnate in kit per abbat-
tere i costi di spedizione e montaggio.

Il frame proposto puo essere riutiliz-
zato per campagne di comunicazione
alla fine dell’emergenza sostituendo il
telo trasparente con un tessuto green
personalizzabile. Con Dominodisplay &
stata presentata una linea di prodotti
multimediali “Health” che comprende
totem multimediali con elementi di si-
curezza che vanno dal gel alla misura-
zione dell’audience e della febbre. Tra
le diverse novita nello sviluppo di que-
sta linea, le pill imminenti sono: solu-
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zioni termocamere, soluzioni elimina
code e soluzioni igienizzanti per I'ab-
bigliamento.
www.on-frame.com
www.dominodisplay.com

CARAVAGGIO

CANVAS ITALY®

Dal 1966 I'azienda produce tela per
pittori con il marchio CARAVAGGIO
CANVAS ITALY®. La tela & prodotta con
diversi tipi di fibre, cotone, lino, juta
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0 poliestere ed & interamente lavora-
ta nella azienda in Italia, dalla prepara-
zione all'imballaggio finale, inclusi tut-
ti i passaggi del controllo di qualita. La
vasta gamma di tele preparate, frut-
to di un‘accurata selezione negli anni,
pud soddisfare qualsiasi esigenza
nel mercato artistico. La societa ven-
de in Italia, Europa e in tutto il mon-
do. Da 15 anni produce anche tele per
stampa ink-jet per la stampa di dipin-
ti di alta qualita e per le arti grafiche.
Oggi si trova di fronte a una situazio-
ne di mercato in costante movimento e
CARAVAGGIO CANVAS ITALY® sta cam-
biando in base alle mutevoli richieste
del mercato e dei clienti. Uno standard
di qualita elevato e costante attraver-
so severi controlli di qualita e tempi di
consegna rapidi consentono di essere
un marchio rinomato sia in ltalia che
all'estero.
www.salersas.eu
info@salersas.it

TOYS CENTER RIAPRE

1 SUOI 130 PUNTI VENDITA.
PRENATAL E BIMBOSTORE
TORNANO A VENDERE

SENZA RESTRIZIONI

Dopo piti di due mesi di lockdown e la
parziale riapertura dei negozi con beni
di prima necessita come Prénatal e
Bimbostore, oggi il via libera alle ven-
dite senza restrizioni di genere merce-
ologico. Si alzano cosi anche le saraci-
nesche di Toys Center, key player nel
mercato del giocattolo con una quo-
ta del 30%. Le tre insegne di Prén-
atal Retail Group ripartono dunque a
pieno regime e nel totale rispetto del-
le disposizioni di sicurezza del DPCM,
mantenendo comunque attive nel pro-
prio sistema digitale alcune delle ini-
ziative che, in tempi da record, sono
state predisposte per rimanere vici-
no alle famiglie e ai genitori duran-
te I'emergenza sanitaria. Tra queste
il servizio “drive-in” e le liste nascita
di Prénatal che continueranno ad es-
sere gestibili anche online, la “spe-
sa veloce” di Bimbostore e il personal
“E-shopper” di Toys Center. Una ripar-
tenza che rappresenta anche un pas-
saggio verso il tanto atteso “ritorno alla
normalita” per migliaia di famiglie ita-
liane e per i bambini che potranno tor-

nare a scegliere i propri giochi e gio-
cattoli, rimasti comunque fortemente
protagonisti della loro quotidianita. Le
ultime settimane, dopo il primo allen-
tamento delle restrizioni e in concomi-
tanza con I'inizio della bella stagione,
hanno rimesso in evidenza un boom
esponenziale nella vendita degli arti-
coli per il gioco all’aria aperta, a con-
ferma di come questa attivita sia “vita-
le” per i bambini.

www.prenatalretailgroup.com/it

FRIXION PILOT
LA GAMMA INDISPENSABILE
PER GLI STUDENTI
Una linea di penne, pennarelli ed evi-
denziatori cancellabili per la libera
espressione della creativita, da usa-
re dall’ infanzia fino agli istituti supe-
riori. Pilot Frixion adotta la tecnolo-
gia ad “inchiostro termosensibile”, per
cancellare gli errori grazie alla frizione
della semisfera in plastica, e ricomin-
ciare subito a scrivere parole e realiz-
zare progetti.
Dalla prima penna Frixion Ball pun-
ta media 0,7 a cappuccio del 2007, la
collezione si & arricchita di tante novi-
ta, tra le quali I'introduzione delle pun-
te broad 1,00 e fine 0,5 sia per Frixion
Ball che per la versione a scatto Frixion
Ball Clicker, mentre la finissima Frixion
Point 0,5 consente di scrivere ad alta
precisione, con la sua punta ad “ago”.
Se il tratto & essenziale, non lo & meno
il colore. Un’ampia tavolozza caratte-
rizza i prodotti Frixion, fino alle 15 sfu-
mature dell’apprezzata Frixion Ball 07,
“I’originale”. Svago e studio unici gra-
zie ai pennarelli cancellabili Frixion Co-
lors, per disegnare, e Frixion Fineliner,
ideale per la scrittura, oltre agli eviden-
ziatori Frixion Light e Frixion Light Soft.
E per rimuovere I'intera gamma, I'e-
clettico Frixion Remover.
La Pilot Frixion ball 0,7 “l'originale” e
i relativi refill sono leader di mercato
nella categoria.
“Penne cancellabili con inchiostro ter-
mosensibile”.
www.pilot-frixion.it
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