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a cura di Nadia Castelli

tempo stesso di essere sia fornitori, sia 
consulenti semplificando la ricerca del 
prodotto e gli acquisti. Per rendere il 
servizio il più preciso e rapido possibi-
le l’azienda ha creato un e-commerce 
dove è possibile effettuare ordini di pic-
cole e grandi dimensioni, dove le spe-
dizioni sono tracciabili, vengono eva-
se in tempi brevi e non richiedono costi 
aggiuntivi. In occasione delle ricorren-
ze di comunioni, battesimi e matrimoni 
la Panamar offre una grande opportu-
nità: per il primo acquisto sul sito utiliz-
zando il codice coupon CARTO10 si ri-
ceverà un 5% di sconto extra.

www.panamar.it

PAPERWORLD 2023
Il mercato leader a livello internaziona-
le per il settore della carta, degli articoli 
per l’ufficio e la cancelleria è in fase di 
ripensamento. A partire dal 2023 i sin-
goli segmenti di prodotto di Paperworld 
saranno presentati, dal 3/4 al 7 febbra-
io, nelle principali fiere internaziona-
li Ambiente, Christmasworld e Creati-
veworld in modo specifico per gruppo 
target e tematica, con l’obiettivo di col-
legare ancora più strategicamente i 
principali attori del mercato, promuo-
vere attivamente affari con nuovi po-
tenziali gruppi di acquirenti e creare 
così un reale valore aggiunto. E preci-
samente i prodotti per ufficio saranno 
presentati nella nuova area “Ambien-
te Working”, la sezione nastri e imbal-
laggi troverà collocazione nell’ambito 
di Christmasworld mentre i materiali 
di scrittura creativa, pittura e disegno 
saranno situate all’interno di Creati-
veworld. Forte sinergia, alta efficienza, 
massima ispirazione saranno, dun-
que, le caratteristiche della nuova sede 
commerciale dell'industria della carto-
leria, che rifletterà sempre più la cre-
scente fusione tra gli ambienti casa 
e lavoro. Allo stesso tempo i visitatori 
del settore beneficeranno di numerosi 
nuovi impulsi commerciali e ispirazio-
ne attraverso nuove prospettive. 

www.messefrankfurt.it

L’E-COMMERCE 
DI PANAMAR
Panamar nasce nel 1989 a Roma spe-
cializzandosi nel settore delle batterie 
e offrendo una vasta gamma di prodot-
ti rivolti sia al mercato consumer, sia 
al mercato industriale. Ad oggi si occu-
pa della distribuzione in tutta Europa di 
una vasta gamma di batterie adatte al 
consumatore come: zinco-carbone, al-
caline, litio, ricaricabili, ossido d’argen-
to, per apparecchi acustici, ecc. Le par-
tnership ufficiali con multinazionali del 
settore gli permette di creare una forte 
e duratura collaborazione con i propri 
clienti e partner cercando di essere al 
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2016 in Francia è entrato nelle case di 
1 milione di famiglie, con una crescita 
di fatturato, solo nel 2021, del 22% ri-
spetto al 2020. Gianluca Alberti sarà il 
referente nazionale per lo sviluppo del 
mercato italiano di Lunii e si occuperà 
di consolidare il rapporto commerciale 
con i partners già esistenti e di costrui-
re la presenza capillare dei prodotti Lu-
nii - il raccontastorie, le cuffie Octave, 
il nuovo astuccio e gli inediti audio-al-
bum - sull’intero canale tradizionale di 
tutto il territorio nazionale. Alberti ap-
proda in Lunii forte di un’esperienza di 
quasi 15 anni nel settore giocattolo: dal 
2008 al 2014 è stato National Account 
Manager di Mac Due, per poi ricopri-
re lo stesso ruolo in Spin Master Italia 
dal 2015 al 2022. La sua nomina riflet-
te l’obiettivo di Lunii di focalizzarsi nel 
2022 sullo sviluppo del mercato italia-
no, avvalendosi di figure professiona-
li sul territorio. Oltre al nuovo Business 
Sales Developer per l’ampliamento dei 
canali distributivi, l’azienda nell’ultimo 
anno ha iniziato la sua collaborazione 
con Elisabetta Gerosa come Strategic 
marketing and Communication Senior 
Consultant per l’Italia. Con un’espe-
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BROTHER MAXIDRIVE: 
LA TECNOLOGIA 
DI STAMPA BROTHER 
PIÙ VELOCE DI SEMPRE!
Brother annuncia una grandissima in-
novazione nel mercato del printing. Le 
sue nuove stampanti della gamma in-
kjet saranno dotate della tecnologia di 
stampa a getto d'inchiostro MAXIDRI-
VE. Si tratta di una straordinaria tecno-
logia di ultima generazione in grado di 
offrire agli utenti la migliore potenza di 
stampa sul mercato.
MAXIDRIVE aumenterà le velocità di 
stampa Brother fino al 150%, rispetto 
al modello precedente, migliorando an-
che la qualità di stampa e l’affidabilità 
delle macchine.

www.brother.it/stampanti/ 
inkjet/professional-a3-

inkjet-printer

GIANLUCA ALBERTI 
È IL BUSINESS SALES 
DEVELOPER DI LUNII 
PER L’ITALIA
Gianluca Alberti è il Business Sales 
Developer per l’Italia di Lunii, azienda 
francese ideatrice e produttrice dell’in-
novativo raccontastorie La Fabbri-
ca delle Storie, che dal suo lancio nel 

rienza ventennale nel mondo dell’in-
trattenimento, Gerosa ha lavorato per 
19 anni in Disney arrivando a ricopri-
re il ruolo di Direttore Marketing Walt 
Disney Media, Franchise, Live Enter-
tainment and Music dal 2011 al 2019. 
Parallelamente alla collaborazione con 
Elisabetta Gerosa, Lunii ha inoltre affi-
dato all’agenzia Mongini Comunicazio-
ne la gestione delle Digital PR e delle 
Media Relations di Lunii e del brand La 
Fabbrica delle Storie in Italia.

ZIPPO® A PORTATA 
DI CLICK! REGISTRATI 
SUL NUOVO SITO B2B
Il nuovo sito B2B si rivolge ai posses-
sori di partita IVA, sia dettaglianti che 
grossisti. Grazie a questa piattaforma, 
semplice ed intuitiva, ciascun Cliente 
potrà effettuare il proprio ordine in pie-
na autonomia, 24 ore su 24, sette gior-
ni su sette. Al suo interno si può acqui-
stare centinaia di modelli di occhiali da 
lettura, da sole, per la guida e da com-
puter oltre a numerose offerte promo-
zionali e tanto altro ancora.

www.zippobusiness.it 
info@zippo.it

FILIPPO DI CAPUA 
È IL NATIONAL ACCOUNT 
MANAGER DI SPIN 
MASTER ITALIA
A partire da maggio 2022, Filippo Di Ca-
pua è il National Account Manager per il 
canale Normal Trade di Spin Master Italia, 
filiale italiana della multinazionale canade-
se Spin Master, che con questo ingresso 
rafforza ulteriormente il suo team, grazie 
al successo in costante crescita dei suoi 
pluripremiati brand, tra cui la property pre-
scolare Paw Patrol distribuita in oltre 160 
Paesi, gli iconici games RisiKo!, Scarabeo 
e Rubik’s, le activities Cool Maker, Orbeez 
e Kinetic Sand, lo storico sistema di costruzioni Meccano e molti altri.  Filip-
po Di Capua fa il suo ingresso in Spin Master dopo un’esperienza di 5 anni 
in Clementoni, dove ha ricoperto il ruolo di K Account dal 2017 al 2020 per 
poi essere nominato Area Manager Centro Italia per clienti direzionali del 
Normal Trade e discount.  In Spin Master Italia si occuperà direttamente e 
su scala nazionale di alcune categorie di negozi NT Specialist (in particola-
re Toys Center, Autogrill e librerie), mentre a livello locale avrà il compito di 
supportare la rete vendita delle regioni del Centro Italia.  

www.spinmaster.com
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ONLINE IL SITO E-COMMERCE DI FAO 
SCHWARZ ITALIA PER FAR VOLARE 
LA MAGIA DEI SUOI GIOCATTOLI LUNGO 
TUTTO LO STIVALE
FAO Schwarz, il più iconico negozio di giocattoli del mondo con 
una storia di 160 anni, dopo l’apertura in Via Orefici 15 a Mila-
no, primo punto vendita in Europa continentale, inaugura il sito 
e-commerce italiano. Una scelta presa per portare la sua magia 
in tutta Italia, ricreando anche online l’esperienza unica che si re-
spira in store, quella che rende ognuno il vero protagonista del-
la storia, creando nei bambini ricordi speciali e risvegliando negli 
adulti lo stupore dell’infanzia. Il viaggio online inizia dalla ma-
gnifica storia del marchio - nato dal sogno di Frederick August 
Otto Schwarz che voleva creare un meraviglioso negozio pieno di 
straordinari giocattoli unici nel loro genere e provenienti da tutto 
il mondo - per poi entrare nel cuore dell’offerta, divisa per sezio-
ni tematiche - come i peluche, le bambole, i dinosauri - suddivi-
sa per brand, per fascia di età o prezzo. Insieme alle immagini e 
ai dettagli dei prodotti, tanti video che ne raccontano meglio l’es-
senza e trasportano il visitatore in un’atmosfera magica. Si pas-
sa poi al cuore dell’offerta, a partire dai giocattoli esclusivi fir-
mati FAO Schwarz, prodotti unici per la loro bellezza, per la cura 
dei particolari e l’altissima qualità: iconici i peluche, tra cui il mi-
tico orsetto con la divisa da soldatino o gli animali realizzati con 
bottiglie di plastica riciclate; passando per le proposte musicali e 
quelle creative, e poi i veicoli e tanti irresistibili gadget. Dal mon-
do Discovery, il brand d’intrattenimento educativo più famoso al 
mondo, due linee di giocattoli nate per rispondere alla curiosi-
tà dei bambini. Per quelli che vogliono esplorare il mondo e tutte 
le sue meraviglie c’è Discovery Mindoblown con giochi di scien-
za, tecnologia, ingegneria e fisica. Discovery Toys è invece la li-
nea di giocattoli pensata per accendere la creatività dei piccoli: 
tra le proposte i kit artistici e i radiocomandati con animali giun-
ti direttamente dalla preistoria o dal mondo della fantasia. Per 
gli aspiranti maghi c’è invece la linea Marvin’s Magic con truc-
chi mirabolanti e illusioni mozzafiato, e tanto spazio alle propo-
ste firmate Harry Potter.

www.faoschwarz.it
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