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foto di realizzazioni, informazioni tec-
niche e di stampabilità e certificazioni. 
Su ogni pagina, inoltre, i QR code dan-
no accesso a schede informative ag-
giuntive, ma anche consigli applicativi, 
ricche gallery di immagini e listini ag-
giornati, per un’esperienza ancora più 
multimediale.

www.guandong.eu

CARDEA SI RACCONTA 
IN BREVE
Cardea nasce nel 1989 come proget-
to di un imprenditore bergamasco, to-
talmente dedicato alla passione per il 
mondo della cartotecnica. Affiancato 
dai figli che ne ereditano le conoscen-
ze e la passione trasforma il proget-
to in realtà. Cardea è oggi un'impre-
sa di successo che di generazione in 
generazione ha affrontato l'evoluzio-
ne dei mercati nazionali ed internazio-
nali ed ha mantenuto la forte impronta 
Made in Italy creando brands e colle-
zioni di tendenza e di grande affidabi-
lità. La ricerca è da sempre importante 
per Cardea perché consente di mette-
re a frutto il knowhow e l'esperienza 
nello sviluppo di prodotti sostenibili, si-
curi e di qualità garantendo ai consu-
matori articoli sempre nuovi ed attuali. 
La vasta gamma di colori e il continuo 
sviluppo di nuovi look sono punti di for-
za che rendono Cardea un riferimen-
to importante nel mondo dello Statio-
nery&Office.

www.cardea.it

L’ECCELLENZA 
AL QUADRATO DI 
GUANDONG NELLA NUOVA 
COLLECTION MMXX2
“Benvenuto 2022, l’anno dell’eccel-
lenza al quadrato”. Con queste parole 
Guandong presenta la nuova Collection 
2022. Una raccolta dal titolo quanto 
mai evocativo, che dall’anno espres-
so in numeri romani diventa ‘MMXX2, 
Excellence squared’. “Eccellenza per 
noi significa fornire sempre i migliori 
strumenti per far crescere il business 
dei nostri clienti”, spiega Daniele Fa-
oro, Team Principal di Guandong. Per 
questo, proprio come un grande stili-
sta, lo Specialista delle Specialità ha 
messo a punto un’ampia collezione di 
soluzioni e servizi innovativi, sviluppati 
per rispondere alle più recenti esigenze 

della visualcom e dell’interior decora-
tion. Proposte quasi sartoriali, racchiu-
se non più in un semplice catalogo, ma 
in un vero e proprio strumento di la-
voro rivolto a tutti gli interlocutori del-
la filiera, dai rivenditori agli stampato-
ri, dagli architetti agli installatori, fino 
ai clienti finali. Una finestra sul vasto 
e articolato mondo di Guandong, real-
tà in costante evoluzione come testi-
moniano le numerose novità della Col-
lection 2022. A partire dalla rinnovata 
veste grafica, moderna e accattivan-
te, e dall’organizzazione dei contenuti. 
Tutte le proposte sono infatti suddivise 
per tipologia di applicazione, rendendo 
la ricerca più immediata anche ai non 
addetti ai lavori. Le schede, semplici e 
intuitive, includono una breve descri-
zione di ogni item e sono corredate da 
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Tank dotata di capienti serbatoi di in-
chiostro che consentono elevata auto-
nomia e risparmio sui costi di stampa 
e sul consumo energetico.
www.epson.it - info@epson.it

UNA RINNOVATA IDENTITÀ 
GRAFICA APRE IL NUOVO 
CAPITOLO DI PACKAGING 
PREMIÈRE, L’ESPOSIZIONE 
SELETTIVA LEADER 
DEDICATA AL LUXURY 
PACKAGING
Un design colorato e vibrante, che raf-
forza l'identità dell'evento mentre for-
nisce una nuova visione, che guarda 
al futuro, evidenziata dal nuovo claim 
“the future of luxury packaging”. Cre-
ato da Butterfly Cannon, design agen-
cy indipendente con sede a Londra, il 
nuovo logo di Packaging Première si 
allinea con quelli degli eventi dedica-
ti al packaging deluxe e premium fa-
centi parte del network internazio-
nale di Easyfairs, società tra i 20 top 
player del settore dell’organizzazio-
ne di eventi e fiere a livello mondiale. 
Un'identità forte e coerente, trasver-
sale alle città di Londra, Parigi e Mila-
no, in cui si tengono eventi come ADF 
(Aerosol Dispensing Forum, l'unica fie-
ra annuale dedicata al mondo degli ae-
rosol e dei sistemi di erogazione), PCD 
(Packaging of Perfume, Cosmetics & 
Design, la manifestazione leader mon-
diale per gli innovatori del packaging 
nei mercati dei profumi, dei cosmetici 
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EPSON TESTIMONIA 
L’IMPEGNO PER 
UN MONDO SOSTENIBILE
Da cinquant’anni Epson è impegna-
ta verso il rispetto per l’ambiente sia 
con prodotti sostenibili sia con prati-
che aziendali virtuose. In particolare, è 
recente la sua campagna "Turn Down 
the Heat - Contrastiamo il riscalda-
mento globale", svolta in collaborazio-
ne con il National Geographic per tu-
telare il permafrost. Gli studi condotti 
dalla dottoressa Walter Anthony han-
no infatti evidenziato che il rilascio di 
enormi quantità di metano nell’atmo-
sfera sta provocando il surriscalda-
mento globale con conseguente fu-
sione dei ghiacciai dell’Artico. Non c’è 
più tempo: tutta l’umanità è chiama-
ta a cambiare questa allarmante si-
tuazione e ciascuno di noi può fare la 
sua parte. Dal canto suo, Epson pro-
duce stampanti inkjet dotate di tecno-
logia a freddo: questa soluzione usa 
meno energia perché non richiede ca-
lore per riscaldarsi e l’inchiostro viene 
espulso applicando un impulso elettri-
co all’elemento piezoelettrico. Il risul-
tato si traduce in maggiore efficien-
za dei prodotti, meno componenti da 
sostituire durante la vita della stam-
pante e minore produzione di rifiuti, a 
vantaggio del pianeta. Ad oggi, la tec-
nologia inkjet Epson ha percorso mol-
ta strada e offre al mercato numero-
se soluzioni per il mondo consumer e 
per l’ufficio: tra tutte, la gamma Eco-

e del personal care) e PLD (Packaging 
of Premium & Luxury Drinks, focaliz-
zata sul packaging per vini e alcolici, 
birre e bevande analcoliche premium). 
La tela bianca e pulita, incorniciata da 
un nastro blu zaffiro, è stata progetta-
ta per animare la nuova identità visi-
va, seguendo un approccio innovativo 
e orientato al futuro. Packaging Pre-
mière continuerà ad essere un even-
to altamente specializzato, indiscus-
so leader nel connettere la packaging 
community e abile nell’offrire una con-
tinua fonte di ispirazione e innovazio-
ne. La prossima edizione di Packaging 
Première si svolgerà a Milano dal 24 
al 26 maggio 2022 presso Fieramila-
nocity e sarà arricchito dalla presen-
za di PCD Milan, che, sin dal suo lancio 
a Parigi nel 2001 è diventato l'evento 
leader mondiale per la beauty packa-
ging community. PCD è stata la forza 
trainante nell'innovazione del beauty 
packaging e rappresenta la vera eccel-
lenza del packaging primario. La sua 
reputazione duratura, grazie a 20 anni 
al servizio della community, rende PCD 
l'evento che detta le regole nel packa-
ging per profumi, cosmetici e perso-
nal care anno dopo anno. La decisio-
ne strategica di Packaging Première 
e PCD Milan di unire le forze è fonda-
mentale per connettere le persone e 
celebrare l'innovazione, per dare l'op-
portunità di presentare i progetti più 
originali, condividere idee e pensie-
ri, scoprire nuove tecnologie e mate-
riali e creare il packaging che sedur-
rà i consumatori del futuro. Packaging 
Première e PCD Milan 2022 saranno il 
punto di incontro per l'influente com-
munity di sviluppatori, designer e for-
nitori di packaging, offrendo il palco-
scenico perfetto per valorizzare l'intera 
filiera, dal packaging primario a quel-
lo secondario.

www.packagingpremiere.it

LIBROPIÙ, IL MARKETPLACE 
DELLE LIBRERIE INDIPENDENTI
Vorresti vendere online ma non puoi permetterti un sito web? 
Vorresti aumentare i tuoi canali di vendita ma non sai come fare? 
Allora entra a far parte di Libropiù, il marketplace italiano di libri. 
Libropiù è la piattaforma di vendita dedicata alle librerie indipen-
denti ideata dall’Associazione Librai Italiani. Un importante stru-
mento che l’associazione mette a disposizione per portare online 
la propria attività e fortificare l’unione solidale tra le librerie. Un 
servizio che rafforza la presenza online e nel territorio. Su Libro-
più puoi vendere qualsiasi tipologia di libro, da varia e scolasti-
ca fino alle edizioni territoriali che più di tutte distinguono la tua 
offerta. Il tutto in uno spazio personalizzato, intuitivo e con una 
burocrazia ridotta. Un modo semplice e accessibile per porta-
re la tua vetrina sul web. Libropiù è la prima iniziativa promossa 
“dalle librerie per le librerie” grazie alla quale sono i librai stessi, 
con la propria professionalità e competenza, a metterci la faccia.

www.libropiu.it - info@bazzacco.net
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decidendo il costo del servizio, 
il cliente deve solo indicare nel-
la destinazione il proprio nome e 
cognome presso la vostra attività 
e l’indirizzo. Quando il corriere ar-
riverà da voi dovrete solo inseri-
re il pacco nell’armadio e selezio-
nare il nominativo del cliente dal 
monitor touch. Al cliente arriverà 
un sms o una e-mail con l’avviso 
che il pacco è stato consegnato 
ed il PIN da utilizzare. Dopo di che 
il cliente verrà in cartoleria a riti-
rare il proprio pacco, potete deci-
dere se farlo pagare direttamente 
al POS nel locker o, scelta con-
sigliata potete scegliere di far-
lo pagare direttamente presso la 
cassa del punto vendita ed a quel 
punto ricevere un secondo PIN da 
utilizzare per aprire il locker.

www.ermes-online.it
 www.smart-locker.eu

SCEGLI PICK IT UP® ED AUMENTA 
LE VISITE NELLA TUA CARTOLERIA!  
È destinato a continuare a crescere il trend degli acquisti online 
degli italiani che hanno definitivamente rotto gli indugi a causa 
delle restrizioni e dell’impossibilità a recarsi personalmente nei 
negozi. Se a questo si aggiunge la costante crescita della digi-
talizzazione è facile pensare che uno dei settori che più potreb-
be risentire del nuovo scenario è la cartoleria, ma non è detto!  Si 
sa, la cartoleria ha un fascino che internet non avrà mai, colpisce 
i sensi con i suoi colori, i materiali, come si può entrare in carto-
leria ed uscirne senza aver comprato almeno un articolo che sino 
ad un minuto prima non sapevamo quanto fosse indispensabile 
per noi. Ed allora, perché non sfruttare l’aumento degli acquisti 
online per generare maggiori visite nel proprio negozio? Come? È 
molto semplice: diventate un centro di ricezione pacchi e sempli-
ficate la procedura grazie alla soluzione Pick IT UP, un armadiet-
to intelligente. Come funziona? Date la possibilità ai vostri clienti 
e contatti di far spedire i propri acquisti presso il vostro negozio 
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UNA NUOVA ESPERIENZA 
DI ACQUISTO
Quando andiamo in un ristorante non 
ci accontentiamo di gustare solo un 
piatto squisito: vogliamo anche esse-
re coccolati dal cameriere, mangiare in 
un luogo accogliente e pagare il giu-
sto. Tech Data - A TD SYNNEX Com-
pany, distributore IT e aggregatore di 
soluzioni leader globale, offre proprio 
questo: non solo prodotti eccellenti 
del settore, ma anche un’ampia gam-
ma di servizi che arricchisce e comple-
ta l’esperienza di acquisto. Tra questi, 
il servizio di stampa gestita (in ingle-
se OpenMPS - Managed Print Service), 
che consente ai rivenditori di gestire gli 

formance (Television) - Chris Bridges 
e Outstanding Breakthrough Creative 
(Television) - Halcyon Person. Il Mon-
do di Karma è stato quindi nominato 
per una delle categorie più importan-
ti ovvero quella dedicata ai programmi 
per bambini che nel 2021 hanno sapu-
to farsi notare all’interno del panorama 
dei prodotti audiovisivi del settore kids. 
NAACP è l’abbreviazione per National 
Association for the Advancement of 
Colored People («Associazione nazio-
nale per la promozione delle persone 
di colore»), fondata all’inizio del secolo 
scorso è ad oggi una delle prime e più 
influenti associazioni che promuove i 
diritti civili senza distinzione di gene-
re, religione o etnia negli USA. La 53° 
edizione degli NAACP Image Awards si 
terrà il 26 febbraio 2022 e simboleg-
gia il momento di riconoscimento per 
il lavoro svolto da persone di colore in 

IL FUTURO DELLA 
FIERA PAPERWORLD
Grande novità in casa Messe Frankfurt: 
nasce “Home of Consumer Goods”: il 
nuovo concept del settore dei beni di 
consumo che, a partire dal 2023, riuni-
sce le fiere Ambiente, Christmasworld 
e Creativeworld. La rimodulazione del-
l’offerta fieristica rappresenta la ri-
sposta ai recenti cambiamenti del 
mercato e dell’industria, nonché alla 
crescente globalizzazione, con l’obiet-
tivo di promuovere l’economia creando 
un’offerta unica e completa di prodot-
ti e soluzioni sinergiche per esposito-
ri, visitatori e media. La diffusione del-
la pandemia di Covid-19, ha, inoltre, 
mutato profondamente la separazione 
netta tra casa e lavoro, portando sem-
pre di più a nuovi sviluppi e interse-
zioni. Messe Frankfurt ha colto que-
sta opportunità per ripensare l’offerta 
di Paperworld ed offrire nuovi impul-
si commerciali e ispirazioni attraverso 
nuove prospettive al settore. In futuro, 
infatti, i singoli segmenti di prodotto 
di Paperworld saranno distribuiti nel-
le tre fiere per gruppo target e cate-
goria merceologica. E precisamente i 
prodotti per ufficio saranno presentati 
nella nuova area “Ambiente Working”; 
la sezione nastri e imballaggi troverà 
collocazione nell’ambito di Christ-
masworld mentre i materiali di scrit-
tura creativa, pittura e disegno saran-
no situate all’interno di Creativeworld.

www.messefrankfurt.it

ordini di stampanti e consumabili (car-
tucce e toner) dei clienti in modo au-
tomatico. Esempio: il cliente acquista 
stampanti e consumabili, ma a un cer-
to punto questi stanno per finire. Cosa 
fare? Bisogna impegnare il proprio uf-
ficio acquisti o l’IT per acquistarne di 
nuovi? Assolutamente no: Tech Data, 
grazie a una tecnologia predittiva che 
monitora costantemente il parco stam-
panti, consente ai rivenditori di invia-
re in automatico i consumabili di cui il 
cliente ha bisogno, riducendo gli eleva-
ti costi di gestione e di struttura. 

www.techdata.com 
stampa.consumabili@

techdata.com

IL MONDO DI KARMA 
SI AGGIUDICA 
3 NOMINATIONS AI NAACP 
IMAGE AWARDS
Il Mondo di Karma, disponibile da otto-
bre 2021 su Netflix, è la serie animata 
per bambini e famiglie ideata dal rap-
per, attore e produttore Chris "Luda-
cris" Bridges e ispirata dalla sua figlia 
maggiore. Prodotta da 9 Story Media 
Group e dallo studio Brown Bag Films 
basato a Dublino, e da Karma’s World 
Entertainment, la società di produzione 
di Chris Bridges, la serie narra la sto-
ria di Karma Grant, un’aspirante musi-
cista e rapper con un grande talento 
e un cuore ancora più grande: lei non 
vuole semplicemente condividere la 
sua musica con il mondo… ma vuole 
trasformare il mondo attraverso la sua 
musica! Il Mondo di Karma è ispirata a 
Karma, la figlia più grande di Chris, che 
vede questo progetto come “un lascito 
per le sue figlie”: la serie animata infat-
ti propone canzoni originali che tratta-
no i temi di autostima, body-positivity, 
discriminazione, creatività, esternazio-
ne delle emozioni, amicizia, famiglia, 
celebrazione delle diversità e molto al-
tro, per poter essere a tutti gli effetti un 
punto di riferimento per le nuove ge-
nerazioni. Grazie a queste sue carat-
teristiche, la serie ora si inserisce tra 
i protagonisti di un premio molto spe-
ciale e acclamato negli USA, gli NAACP 
Image Awards 2022, conquistando ben 
3 nominations per altrettante catego-
rie: Outstanding Children’s Program, 
Outstanding Character Voice-over Per-

ambito artistico. Alcune categorie ven-
gono votate dal pubblico, mentre altri 
premi vengono attribuiti direttamente 
dai membri della NAACP.

www.karmasworld.com

SEGUI IL VERDE CON LE 
ETICHETTE AVERY
L’azienda è da sempre al fianco dei 
propri clienti e supporta chi decide di 
intraprendere un percorso green con 
una selezione di etichette ecologiche 
dedicata a chi, come Avery, tiene al 
benessere del pianeta. Avery: sostie-
ne un percorso green con una gamma 
di etichette realizzate in carta certifica-
ta FSC® proveniente da foreste gestite 
responsabilmente ed in carta riciclata; 
riduce l’impatto ambientale dei propri 
prodotti utilizzando confezioni in car-
toncino riciclato e riciclabile; contribui-
sce a piantare nuovi alberi nella foresta 
di Avery, grazie al progetto di riforesta-
zione in collaborazione con Treedom. 
Nel 2021 l’azienda ha dato vita alla Fo-
resta di Avery, piantando 650 alberi in 
diversi paesi nel mondo. Oggi la “no-
stra” foresta si accresce di altri 500 al-
beri, supportando così i progetti di ri-
forestazione che porteranno benefici 
all’ambiente e alle comunità locali. Po-
tranno sembrare pochi, ma questi sono 
parte dei benefici che hanno apporta-
to al nostro pianeta: 193.835 kg di CO2 
assorbiti; 65 contadini coinvolti; 9 pa-
esi. Scegliendo Avery sei sicuro di fare 
acquisti sostenibili e di contribuire an-
che tu al benessere del nostro pianeta.

www.avery.it/segui-il-ver-
de-con-le-etichette-avery
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STAEDTLER®: PRESENTE 
E FUTURO NEL SEGNO 
DELLA SOSTENIBILITÀ
Ecologia, economia e responsabili-
tà sociale sono i tre pilastri che guida-
no le strategie di Staedtler®, partendo 
innanzitutto dall’efficienza dei proces-
si produttivi, per estendersi alla scelta 
dei materiali utilizzati, come plastica e 
legno, fino all'approvvigionamento e al 
trasporto delle materie prime. Il legno 
è al centro di tutte le matite Staedtler® 
ed è quindi un elemento essenziale per 
l’azienda. Per assicurare il proprio fab-
bisogno e per garantire una silvicoltu-
ra sostenibile, dal 2017 Staedtler® ha 
scelto di coltivare e supervisionare di-
rettamente una piantagione di alberi in 

Ecuador da cui ricavare il legno per le 
proprie future matite. Per le sue mati-
te Staedtler® utilizza legno certificato 
PEFC o FSC proveniente esclusivamen-
te da foreste gestite in modo sostenibi-
le. Anche dal punto di vista del packa-
ging Staedtler® ha deciso di investire 
sulla sostenibilità, cercando di elimina-
re completamente il PVC dai propri im-
ballaggi per prediligere il più ecologico 
PET. L’obiettivo finale è quello di con-
vertire in cartone almeno il 50% de-
gli imballaggi di plastica monouso. Già 
oggi il 95% delle scatole di imballag-
gio in cartone, come gli astucci per le 
matite colorate, sono stati convertiti in 
materiale riciclato almeno all'80%. 

www.staedtler.com
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gogiche e percorsi specifici finalizzati 
a migliorare la gestione della relazione 
con i figli e la loro educazione.

www.prenatal.com 
www.missionbambini.org

UN ALTRO PASSO VERSO 
L’ECCELLENZA CLIMATICA
Pilot, produttore di strumenti di scrit-
tura, compenserà le emissioni dei suoi 
prodotti più venduti realizzati nello sta-
bilimento europeo. Questo si riferisce a 
molti dei modelli iconici di Pilot. Quan-
do acquistano una penna a sfera o un 
inchiostro gel V-5, V-7, G-2, B2P pro-
dotti in Europa, i consumatori compre-
ranno un prodotto le cui emissioni sono 
completamente annullate grazie ad at-
tività di compensazione climatica. Ciò 
rappresenta un totale di oltre 33 milio-
ni di penne all'anno per 1.456.824 kg 
di C02. In linea con i valori aziendali, PI-
LOT ha deciso di finanziare, grazie alla 
partnership con Climate Partner, il pro-
getto “Fermare l’invasione della plasti-
ca” che mira a recuperare rifiuti in pla-
stica ammassati sulle spiagge di tutto 
il mondo, evitando così che si deposi-
tino sui fondali oceanici. In totale tra-
sparenza, ogni kg di C02 compensa-
to è documentato e tracciabile tramite 
il sito https://fpm.climatepartner.com/
tracking/16545-2110-1002. Fin dai 
primi anni 2000, Pilot si è impegnata 
a ridurre l'impatto della propria attivi-
tà sull'ambiente. Processo iniziato nel 
2006, con il lancio di BEGREEN: la pri-
ma gamma al mondo di penne realizza-
te con oltre il 70% di plastica riciclata.

www.pilotpen.it

PELIKAN NEL 2021 TORNA 
A CRESCERE E CHIUDE 
A +14% SUL 2020
Il 2021 è stato un anno di crescita per 
Pelikan Italia, storica azienda tedesca 
del comparto cancelleria, che in un 
anno complesso e in un mercato in cui 
la domanda, in particolare del mondo 
scuola, si è contratta per la pandemia, 
ha saputo mantenere la sua visione di 
lungo termine continuando ad investi-
re nella ricerca, nella qualità dei pro-
pri prodotti e soluzioni per il trade. Il 
fatturato di Pelikan Italia del 2021 ha 
registrato una variazione positiva del 
14% rispetto all’anno precedente ri-
portandosi ai valori pre-pandemia con 
un trend positivo a doppia cifra in tut-
ti i canali distributivi: Pelikan ha con-
solidato la sua posizione di co-leader 
nel segmento gomme con un fatturato 
in crescita del +11% e rafforzato quel-
la nei segmenti scrittura +17% e col-
le +34%. Pelikan ha presentato anche 
i nuovi packaging in blister sostenibili 
e riciclabili di grande impatto visivo ed 
una varietà di soluzioni espositive che 
hanno favorito il sell-out dei prodotti e 
reso più semplici alle famiglie l’espe-
rienza di acquisto. Dopo anni di ricerca, 
Pelikan lancerà nel 2022 l’attesissima 
ERASE 2.0, la penna roller cancellabi-

le pensata per i bam-
bini della scuola pri-
maria. L’impugnatura 
ergonomica del roller e 
la formulazione esclu-
siva dell’inchiostro gel 

sono i plus unici che 
contraddistingue-
ranno il prodotto e 
sono stati apprezza-

ti da bambini e insegnanti che lo hanno 
testato durante la fase di sviluppo. In 
aggiunta, il roller è ricaricabile nella lo-
gica di sostenibilità del gruppo.

www.pelikan.it

UN SUPPORTO 
CONCRETO PER L’INFANZIA 
IN DIFFICOLTÀ
Una partnership ormai consolidata 
quella tra Prénatal e Mission Bambini 
che mette al centro l’infanzia e il soste-
gno alle situazioni più critiche. Diver-
si i momenti che vedono le due realtà 
unirsi durante l’anno e oggi si tirano le 
somme della raccolta fondi promossa 
nei 161 punti vendita Prénatal durante 
il periodo natalizio. Grazie all’acquisto 
di uno tra gli oltre 800 prodotti dedica-
ti all’iniziativa #fattiGRANDE sono sta-
ti devoluti 51 mila euro. Una cifra che 
oggi Mission Bambini utilizzerà per ga-
rantire l’accesso ai servizi educativi per 
la prima infanzia (nidi e scuole dell’in-
fanzia) a bambini di famiglie in diffi-
coltà economica, contribuendo a co-
prire i costi delle rette. In Italia infatti 
- anche a causa del loro importo signi-
ficativo - sono ancora pochi i bambi-
ni che frequentano questi servizi: circa 
il 25% contro un obiettivo europeo del 
33% (dati relativi alla fascia 0-3 anni). 
I servizi educativi sostenuti da Mis-
sion Bambini e da Prénatal coinvolgo-
no inoltre i genitori: da un lato offrendo 
loro occasioni per il potenziamento del-
le competenze genitoriali (ad esempio 
attraverso laboratori ad hoc), dall’altro 
fornendo beni materiali di prima ne-
cessità per far fronte a bisogni concre-
ti. Infine, l’aiuto alle famiglie prevede 
anche interventi personalizzati e indi-




