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Clearco distribuisce My Passport Friends

Clearco, azienda del gruppo Crems Distribuzione, portera presto sugli scaffali di tutta Italia My
Passport Friends, il nuovo brand prodotto da Witty Toys, toy company del gruppo Rainbow. My
Passport Friends & la nuova linea di collezionabili colorata e divertente ispirata al tema del viaggio | =
che offrira ai piu piccoli un’esperienza di gioco innovativa e all'insegna della scoperta dei Paesi
del mondo e delle loro culture. La linea vede come protagonisti tanti simpatici amici animali
caratterizzati da uno stile unico e accessori personalizzati disponibili in tre esclusivi trolley
pack. Il lancio iniziale comprende 12 personaggi ai quali seguiranno nuovi personaggi nelle
successive uscite. Divertenti e teneri animaletti che viaggiano per il mondo, ognuno con un
diverso outfit ispirato a una passione o professione e con il proprio set da viaggio (trolley,
passaporto, timbro, sticker), ognuno con contenuti dedicati tutti da shloccare e scoprire
online. A supportare il lancio di My Passport Friends ¢ stato sviluppato un ricco piano
marketing a 360° con promozione di contenuti web esclusivi sul sito ufficiale, sui social
media, su YouTube e una nuovissima app di realta aumentata. www.clearco.it

1l gioco da tavolo appena nato, che é gia un sucesso

Lanciato su Kickstarter, piattaforma statunitense di crowfunding per il finanziamento di progetti creativi, 0TTO
Game Over, gioco realizzato dallo studio di creativi torinesi Arcastudio, € gia da record. Il gioco ¢ riuscito a
raggiungere |'obiettivo economico prefisso in sole 8 ore. 30 giorni dopo la cifra raggiunta superava del 700%
I'obiettivo iniziale. Il gruppo di grafici, designer, web designer dello studio torinese, attivo da 30 anni nel mondo
del design, della pubblicita e della grafica, trasformatosi in creatori e tester del gioco, hanno visto ordini provenire
da 52 paesi del mondo. OTTO Game Qver & un gioco astratto che non prevede alcun richiamo ad ambientazioni

0 scenari riconoscibili nella realta, e che in alcun modo emula contesti esistenti. L'unica conoscenza richiesta

al giocatore & quella delle regole, e proprio per questo la natura di questo gioco & globale. Nato durante il
lockdown dalla creativita dello studio di comunicazione torinese Arcastudio, OTTO Game Over & un gioco da
tavolo che prevede tessere da inserire sul tabellone per guadagnare punti fino a raggiungere il punteggio definito
per determinarne la vittoria. Ci sono inoltre delle carte che danno la possibilita ai giocatori di intervenire con 8
possibili poteri che rendono il gioco dinamico e imprevedibile. Ma il vero protagonista € proprio I8, inteso come
simbolo dell’infinito. | piti abili in grado di piazzare una tessera per creare I'infinito - o - stravolgeranno la

partita in corso e porteranno a casa un 8 a zero. Un gioco tutto italiano che presta molta attenzione al design,
alla cura dei dettagli e all’ambiente. 99,5% plastic free, realizzato con carta, cartone, cotone e legno. Nulla & stato
lasciato al caso: I'esperienza in progettazione dell’autore e le competenze di tutto il team saltano subito all’occhio. La grafica e il disegno rendono
questo gioco unico. La lunga esperienza nel design di eccellenze nel mondo dei giocattoli, e le competenze professionali nel mondo del web
design, rendono il team ARCASTUDIO pronto ad accogliere le richieste di tutto il mondo. www.8gameover.com/it

Barbie, Italia Team e EA7 Emporio Armani insieme, a Tokyo 2020

In occasione dei Giochi Olimpici, Barbie, Italia Team ed EA7 Emporio Armani hanno collaborano per celebrare le atlete dell’ltalia
Team. Le tre bambole sono volate a Tokyo insieme all’ltalia Team e sono state esposte in esclusiva a Casa Italia Tokyo 2020 per
poter essere ammirate in tutti i loro incredibili dettagli. La prima bambola che indossa la divisa dell’ltalia Team a Tokyo 2020.
L'esclusiva grafica che personalizza i capi & un omaggio alla cultura giapponese: il Sol Levante, simbolo del Giappone, viene
reinterpretato con i colori del Tricolore, mentre la scritta ITALIA, ricreata con caratteri che richiamano la scrittura Kanji, racchiude
al suo interno il riferimento al Torii, il tradizionale portale d’accesso a un luogo sacro. Ancora una volta Barbie accende i riflettori
su temi di grande attualita, perché la sua missione, dal 1959, € quella di ispirare il potenziale infinito che ¢’e in ogni bambina.
Grazie a Barbie, ognuna di loro ha avuto la possibilita di giocare a ricoprire ruoli differenti in ogni ambito: con questo progetto,
vogliamo ricordare alle bambine che possono aspirare a essere tutto cio che desiderano, anche nello sport. | tre pezzi unici
rappresentano una capsula inclusiva, un tema caro a tutti i brand coinvolti: EA7 Emporio Armani ¢ infatti anche Partner del
Comitato Italiano Paralimpico, mentre Barbie ha negli anni puntato su nuovi modelli con I'obiettivo di promuovere la diversita e
I'inclusione. Al loro ritorno in Italia, le 3 Barbie One-of-a-Kind verranno messe all’asta per uno scopo molto speciale:
www.childhoodcancerinternational.org
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